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Vytvorte

SLOGAN HRAJE V MARKETINGU FIRMY VELMI
VYZNAMNOU ROLI — AT SE JEDNA O SLOGAN
FIREMNI, NEBO PRODUKTOVY. DA SE RICI, ZE
NEJEN ODBORNICI, ALE TAKE HODNE LAIKU
DOKAZE NA PRVNi POHLED NEBO POSLECH
ROZPOZNAT, ZDA JE SLOGAN DOBRY, NEBO NE.
A CO KDYZ CHCETE TAKOVY KVALITNI SLOGAN
SAMI VYTVORIT? CO JE K TETO KREATIVNIi PRACI
POTREBA A JAKE DRUHY SLOGANU EXISTUJI?
PROC NEKTERE SLOGANY FUNGUJI A LIDE SI JE
PAMATUJI DESETILETI, ZATIMCO JINE VYDRZELY
V JEJICH POVEDOMI JEN KRATKOU CHVILI?

Text: Miroslav Oupic, Foto: archiv

ako heslo s PR nebo reklamnim
nabojem — tak miZzeme defino-
vat slogan. Kazdy slogan by mél
byt soucasti jednotného firemni- m firemni slogan - vztahuje se k jedné
ho stylu, tedy takzvané corporate identity. konkrétni firmé jako celku — vhodny
Slogan, ktery je vyuzivan bud'v klasické pro dlouhodobé pouZiti
tisténé podobé, nebo v televiznim &i m produktovy slogan - vztahuje
rozhlasovém provedeni, je podle mého se k jednomu produktu, sluzbé
nazoru tfesniCkou na dortu celé reklamni nebo k jejich skupiné — vétsSinou
tvorby. Tak jako je tficetivtefinovy reklamni se také hodi dlouhodobé pouziti,
spot miniaturou celovecerniho filmu, tak je vétsinou vSak kratsi nez u firemniho
slogan miniaturou firemniho sdéleni. sloganu

Slogany mézeme rozdélit
do tfi skupin:

exkluzivni
firemni slogan
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m slogan akce — vztahuje se k néjaké
akci (veletrhu, oslave zalozeni mésta,
festivalu a podobné) — vétSinou se hodi
ke kratkodobégjsimu pouziti

Kazdy slogan ma za cil nejen informovat
o existenci firmy, produktu, sluzby nebo
akce, ale predevsim by mél navazovat
urCitou atmosféru, asociaci, ktera se

s firmou, produktem, sluzbou nebo akci
ma spojovat. Slogan obsahuje kombinaci
nékolika slov, ktera maji vytvorit celko-
vy dojem. Nemusi se ale vzdy jednat

jen o textovy tvar (i kdyz ten prevazuje,
protoze text je zakladem i pro televizni
nebo rozhlasovy spot), ale slogan mdze
mit napfiklad tvar hudebni. Napriklad si
jisté vybavite zvuk houkacky vozu firmy
Family Frost.

Tvorba kvalitniho sloganu

v nékolika krocich

Pokud zacinate své podnikani, mate novy
produkt Ci sluzbu nebo prosté jen chcete
néjaky slogan poprvé pouzit, stojite jisté
pred otazkou, jak zacit. A ur&ité mate

i dal$i otazky: Jaké informace vzit pfi
tvorbeé sloganu v tvahu? Jakou by mél
mit slogan funkci (informacni, prodejni)?
Jak pfi jeho tvorbé postupovat? V na-
sledujicim textu se vam pokusim na tyto
otazky odpoveédét a s tvorbou sloganu
vam pomaoci.
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1) PRIPRAVA - SBER INFORMACI

Pred zaCatkem tvorby sloganu se podivej-
te do své firemni minulosti (pokud prave

s podnikanim nezacinate) a vytvorte si
souhrn informaci o své firmé. Jakym pod-
nikanim se zabyvate (odvétvi, produkty

a sluzby, konkurence)? V jakém prostredi
se nachazite a chcete nachazet (CR, pla-
novany export do zahranici)? Jaké mate
nebo chcete mit klienty (firemni, vefejnost,
v CR, v zahrani&i)?

2) STANOVENI CiLE SLOGANU
Kazdy slogan by mél mit svdj jasné
definovany konkrétni cil. Potfebujete
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svou firmu zviditelnit, nebo potfebujete
co nejlépe prodat své vyrobky &i sluzby?
Chcete se vymezit proti konkurenci, ktera
zatim zadny slogan nema? Chcete svym
sloganem prenést firemni atmosféru
i mimo firmu?

Pokud si sepiSete nékolik podobnych
otazek, docela rychle si ujasnite, jaky cil
by mél vas novy slogan splfovat.

3) TVORBA SLOGANU

Pokud uz mate predchozi dva kroky
Uspésné za sebou, pfichazi ta nejslozi-
18jSi, ale také nejkreativnéjsi Cast, a sice
tvorba samotného sloganu. Slogan

by mél vychazet ze vSech informaci
ziskanych z obou pfedchozich krokd

a meél by zachovavat a podporovat vasi
firemni linii, tedy corporate identity.

U firemniho sloganu se to da oCekavat,
ale nejdUlezitéjsi je toto pravidlo udrzovat
i u produktovych slogan(. Ty totiz musi
byt sou¢asné v souladu s ostatnimi
produktovymi slogany i se zastreSuji-
cim firemnim sloganem. Jen v takovém
pfipadé do sebe vSe zapada, vSechny
slogany drzi pohromadé a budou vnima-
ny jako jednotny prvek vasi firmy. A jaké
znaky by mél nebo mohl mit dobry
slogan obsahovat?

PRIKLADY

* originalita

Slogan by mél byt unikatni, mél by
byt svazan pouze s vasi firmou, s va-
Simi produkty, sluzbami a akcemi

a nemél by splyvat s jinymi slogany.
Predevsim u velkych nadnarodnich
spolecnosti je originalnost velmi
ddlezita — protoze maji své provozov-
ny po celém svété. Ale i malé lokalni
firmy se mohou dobfe zvolenym
sloganem odlisit a upoutat na sebe
pozornost.

McDonald’s:
Panasonic:
Barum Continental:
Ceska pojistovna:
* konkrétnost obsahu
Protoze je slogan tvoren jen nékolika
slovy, mél by mit jen jednu hlavni
myslenku. V opac¢ném pripadé

nemusi byt srozumitelny.

Kaufland:

32 rédce manazera @

* zajimavost a poutavost
vyjadieni

Zajimavy a netypicky slogan

v zastupu dalsich rozhodné upouta

pozornost a zaujme. Navic je na ném

hned vidét, Ze si s nim firma (nebo

jeji externi kreativci) dala pfi jeho

tvorbé praci.

Shell:

* lapidarnost

Vzhledem k velmi malému rozsahu
vétsiny reklamnich spotd neni misto
na zadna zbytecna slova. O sloganu
to plati dvojnasob. Kazdé slovo musi
mit sv{j vyznam a musf byt dileZitou
soucasti celého sloganu.

Hera:

* rytmus

Slogan si lidé nejlépe zapamatuii,
pokud ma v sobé ukryty rytmus.
Reklamni slogany navic ¢asto nejen

Cteme, ale i slySime v televiznich
reklamach — a v nich rytmus jesté
podtrhuje hudebni slozka reklamni-
ho spotu.

Tix:

* srozumitelnost

Slogan musi na kratkém useku — at
jiz textovém, nebo zvukovém — vyja-
drit informace, pocity a atmosféru.
Musi byt tedy jednoznacny. Slogan,
ktery vyzaduje vysvétleni, neni
sloganem.

pozitivni priklad:
Vitana:

negativni priklad:

Ze sloganu nevime, co znamena
minimum a co maximum — penize,
¢as, kvalitu?

* rym
Je problematické jednoznacné tvrdit,
zda ve sloganu maji, nebo nemaji byt



rymy. Zkuseny kreativec mdze ry-
mem slogan pozvednout, ale slogan
také mUzZe skoncit jako nepodarena
détska rymovacka na skolni besidce.

pozitivni priklad:

* yyuziti syntaktickych figur
Souslovi syntakticka figura zni jako
akademicky termin, ale v podsta-

& si pod nim mzZeme predstavit
jakysi vzorec, do kterého Ize dosadit
libovolna slova. V prikladech bych
uved! jen dve takovéto figury, a sice
anaforu (opakovani slov na zacatku
slovnich celkd) a chiasmus (opako-
vani slov v opacném poradi).

priklad anafory:

priklad chiasmu:

* Sokovani sloganem

Pokud slogan vyvola ¢tenar(v,
posluchaclv nebo divakiv Sok,
jisté jej zaujme. Pak uz zélezi jen na
tom, zda pozitivné, nebo negativné.
Sokujici slogan bych tedy pouzival
jen velmi uvazlive.

pozitivni priklad:

negativni pfiklady:
a)

(v pradle svleCena modelka
lezi na posteli a jen v dali se
nachazi orosena sklenice s pivem
z Velkych Popovic)

b)
(v pradle svleCena modelka v lech-
tivé poloze na podlaze v koupelnég;
jednalo se o reklamu na stavebni
material Soudal)
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CO BYSTE MELI VEDET O SLOGANECH

m slogan je heslo s PR nebo reklamnim nabojem

a s vasimi ostatnimi slogany

slogan musi byt v souladu s vasi firemni koncepci, marketingovymi materialy

m pred samotnou tvorbou sloganu byste méli ziskat informace o své firmé i o za-

kaznicich a konkurenci — a stanovit si podle nich cil budouciho sloganu

originalita a kreativita sloganu nesmi byt na tkor jeho cile

B neni ostuda nechat si se sloganem poradit od odborniki

* dvojsmysinost

V Ceskych podminkach se jak

ve sloganech, tak v reklamnich
spotech ocefuje humor a pripadna
dvojsmyslnost. Stejné jako pfi So-
kujicim sloganu se i v tomto pfipadé
musite zamyslet nad tim, zda je ku
prospéchu véci tento typ sloganu
skuteCné pouzit.

pozitivni priklad:

(slogan firmy nabizejici prostfedek
proti nachlazeni)

* opirani se o cizi autoritu

Na prvni pohled se jevi spojeni
vaseho sloganu s autoritou jako
velmi dobra véc. Takovy slogan totiz
upouta pozornost. Ale miZe se stat,
ze se zméni vSeobecné vnimani
autority (jeji trestny €in nebo jina po-
dobna negativni skutecnost), které
mUZe vrhnout negativni svétlo i na
vasi firmu. Slogan s autoritou se tedy
vyplati pouzivat spiSe kratkodobé.

* import sloganu

Tusim, ze tuto formu tvorby
sloganu nevyuzijete, ale presto ji
tady uvadim, protoze také docela

dobre vystihuje situaci. Pokud jste
¢eskou pobockou néjaké nadna-
rodni firmy, vétSinou nemate na
vybranou a musite pouzit globalni
slogan. Pfimlouvam se k pouzivani
jeho origindlu spiSe nez prekladu.
Ten totiz vétSinou nedopada pfilis
dobre.

negativni pfiklad:

Nechte se inspirovat

P¥i tvorbé sloganu mdzete vyuzit
mnoho styl& a moznosti. Vyplati se
rozhlédnout se okolo sebe, pro-
zkoumat rlizné jiz existujici slogany,
zmapovat slogany vasi konkurence
a nechat se jimi inspirovat. Ale jen
inspirovat! Pamatujte, ze se chcete
odlisit a byt originalni.

Kdyz k této teorii 0 sloganech
pridate svoji kreativitu, pfipadné i po-
moc marketingového kreativce, jisté
vznikne kvalitni slogan, ktery bude
vasi firmé sedét jako ulity — a navic
si jej Ctenafi, posluchaci nebo divaci
dobre zapamatuiji a bude na né
pozitivné ptsobit. M
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