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Vyherte si do reklamy

. AN
: . t?."r.-.
V PREDMINULEM CiSLE JSEM W 4 ‘ .
SE ZAMERIL NA REKLAMNI SPOT,
RESPEKTIVE NA JEHO PRIBEH.
NYNI BYCH CHTEL OBRATIT PO-
ZORNOST NA REKLAMU OBEC-
NE A PREDEVSIM NA POSTAVY,
KTERE V Ni VYSTUPUJI. EXISTUx
S URCITYMI POSTAVAMI POZI-
TIVNi NEBO NEGATIVNi ASOCI-#
ACE? A JAK SI ZVOLIT TAKOVE §
POSTAVY, ABY VASE REKLAMNI
SDEL,ENI' PODP,(V)If{ILY A PO/DNI,IT;'.:;.--
LY ZAJEM O VAS PRODUKTFNEBO
SLUZBU A NEODVRATILY/OD
NICH POZORNOST?

Text: Miroslav Oupic, Foto: Profimedia, archiv
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tejné jako u kazdé knihy, divadelni

hry nebo filmu charakterizuji i pfibéh
reklamy jeji postavy. DUlezité je nejen to, jak hovori
a jak se chovaji, ale také to, jak na divaka pUsobi. i =
A to plati nejen v ramci konkrétni reklamy, ale také ' A 4 ", KOHG
v souvislosti s divakovymi dFiv&jgimi asociacemi : _ che | - i - REKLAN
Napriklad zubafe ma vétsina lidi spojeného .
spiSe s bolesti pfi trhani zubl nez s pomoci od
bolestivého zubniho kazu nebo kamene. PFi vybé-
ru postav v jakékoliv reklamé byste méli dodrzovat e
jednoduché pravidlo: Zvolené postavy musi mit kem. Bud' lidé vibec nepochopili jeji smysl, nebo
k nabizenému produktu nebo sluzbeé jistou souvis-  zobrazené postavy od vyrobku nebo sluzby odvrétily
pagovanou veéc mohly co nejlépe jejich pozornost. V. mnoha pfipadech je reklama

" -
m zvolene postavy by mely
produktu nebo sluzbg jist
govanou véc mohly co nejlep

postavy v reklamach na divake
jakym zplisobem hovori a takeé ja

m divaci mohou mit z minulosti vytvorene
pozitivni, ale i negativni asociace spoj

e

podpofrit. iljacs 1 - svymnevkusem pohorsila a od nakupu vyrobku i postali
Na zacatku 90. [€ stoleti u n4 . nebo sluzby odradila. Stéle totiz musite myslet na oy . e
klam tento logicky postup PO nebylo  skuteSnost, Ze reklama mé podhnitit prodej, a nikoliv = Impstowy nelsou Tevedle, B
reklam tento logicky postup® il skutecnost, Ze reklama ma po prode, a nikoliv celkoué kontextu vasirekamy

divu, Ze se reklama ve vé&tsing pripadiin jen ukazovat neuvéfitelnou kreativitu. >
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Praktiénost, ale i emancipace
Zaméfme se nyni na hlavni mozné typy postav vystupuijicich
v reklaméach a uvedme si mozné asociace u ¢tenarl a divakd.
Toto obecnéjsi zamysleni vztahnéte k vaSemu nabizenému
produktu nebo sluzbé. Je v tomto pfipadé tento typ postavy
pro vasi reklamu vhodny? Ma tato postava urcitou spojitost,
nebo bude od vaseho produktu nebo sluzby zbyte¢né odvadét
pozornost?

Asi nejCastéji se pouzivaji v reklamach zeny, a to predevsim
ve dvou rolich — jako spottebitelky a realizatorky nakupd, at
jiz svych, nebo rodinnych, a na druhé strané jako vabni¢ka na
muze v oblasti erotiky.

Zeny ve vétsiné pripadd asociuji rodinnou pohodu, zéjem
o rodinu, déti, o druhé, o zdravi, o Cistotu a vareni, ukazuji
prakti¢nost a v posledni dobé i emancipaci, rovnopravnost,
sobéstacnost. Z tohoto ddivodu by se mély Zeny objevovat
v reklamach, pokud se jedna o produkty nebo sluzby konkrétné
pro né — napftiklad zenské obleceni, kosmetika, zenska intimni
hygiena nebo ¢asopisy pro zeny. Déle pak u vyrobkl a sluzeb,
u kterych chcete vyzdvihnout pravé vySe uvedené asociace.
ZdUraznit Zenskost a natocit Uspésny spot se povedlo napfiklad
tvArclm reklamy na Podébradku se Zuzanou Norisovou.

Nevsazejte na laciné vtipy o blondynach

Zeny véak ¢asto vystupuif také jako eroticky prvek v reklamé
cilené na muze. V posledni dekadé minulého stoleti se zena

— nejlépe naha ¢i polonaha — vyskytovala u véech moznych

i nemoznych produktl. Naptiklad v reklaméch na automo-

bily, bagry nebo stavebni materidly. S produkty tato kraska
samoziejmé vibec nesouvisela, méla jen upoutat pozornost
muze, ktery pak nasledné mél tento nabizeny produkt koupit.
Asi neznamgjsi reklamou na toto téma byly billboardy s divkou
lezici v koupelné na velkém baleni lepidla na obkladacky Soudal
a se sloganem Udélala jsem si to sama. A podobné vyzniva bill-
board spolednosti Pokart na kartonové obaly s textem Skatule
nejvyssi kvality.

POKART spol.  ro. OTROKOVICE

067/766 4210
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http://www.youtube.com/watch?v=mJLeMgOpn8A

CENTRUM

ZMRZLINA MROZ

| JAK NA REKLAMU

GAMBRINUS A FOTBAL

http://www.youtube.com/watch?v=tLb50GNJXJk

PROSTENAL - KARBANICI

http://www.youtube.com/watch?v=1GSHeclinHk&feature=related

KONDOMY HANSAPLAST

http://www.youtube.com/watch?v=5WHOGWHhxrE

Spatn& zvolenym tématem reklamy jsou podie mé blondyn-
Ky, pfesnéji upozorfiovani na jejich nizsi IQ. Takovouto televizni
reklamu zvolil server Centrum.cz, aby dokazal, ze je inteligent-
nim vyhledavacem. Mnoho blondynek, které maji problémy
s jednoduchymi ukony (vaFeni, zehleni, venCeni psa, kopirovani
nebo parkovani), totiz hrave zvladnou praci s timto vyhledava-
¢em. Tato reklama se nesetkala s Uspéchem a za chvili zapadla

Centrum — Bdébika).

Muzi se hodi do reklam pro muze

Muzi se nejCastéji v reklamach zobrazuiji jako chlapéci, ktefi drzi
partu (pivo), ktefi se staraji o svj domov (hobby markety), miluji
fizeni (auta) a dbaji na svoji hygienu (deodoranty). Muzim se
také v reklamach zcela logicky nabizeji produkty uréené pfimo
jim (zdravotni doplniky stravy na zlepSeni prostaty nebo na pod-
poru erekce). V takovém pripadé reklama témér vzdy funguje.
(Gambinus, Prostenal)

Nedavno se pokusil jeden zadavatel zap(sobit na zeny
prostfednictvim polonahych muz{. Jednalo se o reklamu na
zmrzlinu Mroz. V letnim horku zpoceni svalovci sklizeli drodu ja-
hod, michali v kadi smetanu a horkou ¢okoladu a rozbijeli bloky
ledu. Nasledné pak prodejce nabizel tuto pochoutku u stanku
zengé a ditéti. Reklama se v8ak nesetkala s pozitivnim pfijetim,
jisté proto, Ze na zeny muzska nahota neptisobi stejné jako ta
zenska na muze. Jeste Stésti, ze autofi nedotahli tuto reklamu
s nahotou do konce, aby polosvie¢eny muz zmrzlinu i prodaval
— ne-li pfimo détem. Pak by reklama s polonahym strejdou se
zmrzlinou ,na Spejli* jisté dostala i dalSi rozmér.

Dobie funguiji détsti andilci i drzouni
Déti jsou v reklamé u zadavatell velmi Zadanou skupinou,
protoze maji za Ukol vyvolavat silné emoce — a vétSinou se jim to

http://www.youtube.com/watch?v=4f7lamE-Gak

i dobre dafi. Vé&tSina reklam s détmi propaguije vyrobky pro déti,
takové reklamy jsou ale Casto cileny predevsim na rodiCe a pra-
rodice (plenky, potraviny pro déti a podobné). Existuji vSak i rekla-
my, které se zaméruji pfimo na déti — nejcastéji jsou to reklamy na
hraCky a potraviny, hlavné na cukrovinky. Takovy spot je vétSinou
jeSté podbarven lehce zapamatovatelnou hudbou a rymy, které
si dité po nékolika shlédnutich zapamatuje a nasledné si na né
vzpomene v prodejné — z Eehoz rodice vétS§inou nemaji moc vel-
kou radost. A co ,nedétské produkty“? Kdyz je reklama s détmi
dobfe navrzend, mlze se stét velmi popularni. U nas napiiklad
zazaérila znama vanocni reklama Kofoly — Zlaté prasatko.

Velmi zajimavy a netradi¢ni je rumunsky televizni spot
firmy Vodafone, ktery byl s uspéchem uveden i na leto$ni
Noci reklamozroutd. Zobrazuje chlapecky, ktefi si vybiraji za
svlj zajem mladé a krasné zeny. Lehaji si jim na prsa, chytaji
je za zadek nebo se jim schovavaji pod jejich sukné. Protoze
jsou mali a roztomili, vSe jim prochazi. Zavérecny slogan zni —
,Budte stale détmil”

Déti v reklamach na kondomy? Funguje to!

Détskeé predstavitele Ize vyuzit rlizné. Existuji dokonce reklamy
s détmi, které propaguji kondomy. Jednou z nich je v minu-

VODAFONE
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http://www.youtube.com/watch?v=BuqJVNjU1gl

http://www.youtube.com/watch?v=f3X-1noJ7V0

[ém Cisle zminéna reklama na kondomy Zazoo, ve které otec na
nakupu sleduije, jak se jeho maly synek vali po zemi a hystericky
vyzaduje nakup bonbond. Jinymi slovy: dité jako antikoncepce,
kondom jako antikoncepce. Neméng zajimavou reklamou je i spot
na kondomy Hansaplast. Maly chlapec feze motorovou pilou ve
Skole zidli, necha se tetovat, fidi auto, skace padakem z letadla
a vzdy uvadi, ze mu to jeho matka dovolila. Kdyz se nasledné
vecer zeptd matky pred zavienymi dvefmi loznice, jestli mdze dat
koCku do pracky, slysi nékolikrat opakované vzdychajici ,anoo-
00“. Chlapecek ma radost, Ze m(ize ve své ¢innosti pokracovat.
A maminka evidentné také.

Ale pozor! Reklama s détskymi predstaviteli mize mit na déti
i negativni vliv. V tomto ohledu Ize upozornit tfeba na agresivni
vynucovani si své oblibené pochoutky ve spotu na Fidorku —
Little Angel.

Vyuzit Ize i narodnostni mensiny

Co je v zahraniCi bézné, nemusi byt bézné u nas. Napfiklad
reklamy zobrazujici rlizné narodnostni skupiny a mensiny nejsou
u nas zatim prave obvyklé — ale uz se nékteré realizovaly. Jiz
zminéna znama a oblibena reklama na server Centrum.cz s na-
zvem Bobika se da povazovat za reklamu pravé v této kategorii,

FIDORKA — LITTLE ANGEL

http://www.youtube.com/watch?v=1g1v2u4uOyc
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FIXACNi KREM COREGA

http://www.youtube.com/watch?v=-PDQXYrE5vc

P nebot zobrazuje personal Einské restaurace. A také zavéreény
slogan — BéZte radsi tam, kde vam rozumi. Dal§i reklama, i kdyZz
ne televizni, ale guerillova, propagovala vzdélavaci server www.
skoly.cz. Minuly rok méli na sobé po dobu jednoho dne romsti
vykopovi pracovnici v centru Prahy Zluta tricka s napisem: ,Mél
jsem se lip ucit!“ Tato reklama vzbudila velky ohlas, jak mezi
médii, tak i u romskych sdruzeni. Samotni kopadi s tim vSak
problém neméli — a sami novinarim odpovidali, Ze je to vlastné
pravda.
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DOVE PRO-AGE

http://www.youtube.com/watch?v=vilUhBhNnQc

Do této kategorie Ize také zaradit reklamu na kondomy,

Vv niz podvadény manzel pfichdzi domd a v domé nachazi
nékolik milencl své Zeny, kazdy jiné barvy pleti. Nasledné
se ukaze, ze manzelka pouziva nové baleni rliznobarevnych
kondomd.

Ze se viechny reklamy nepovedou, je ziejmé, ale opét se
musim zminit o reklamé Soudal. Billboard s Eernoskou a textem
Barevneé stald jako Soudal moridlo je skute¢né uz za hranici
veskerého dobrého vkusu.

Stale mladSi seniofi

S Uspéchem mizete v reklamé samoziejmé vyuzit i starsi lidi.

V dneéni dobé zobrazuje reklama seniory jinak nez dfive, vzdyt
je Castéji mentalné mnohem mladsi, nez byl stejné stary muz
pred tficeti lety, proto je senior vyobrazen v reklamach vétsinou
seniofi-muzi ¢asto pouzivani v reklamnich kampanich na léky
na prostatu ¢i na rdzné masti na zlep$eni ¢innosti kloubd a zad.
Zeny-seniorky vypadaji v reklamach vétsinou jako o malo starsi
matky, které na sebe dbaji a maji i zajem o rodinu — napfiklad
skrze jidlo.

Nahé starsi zeny a seniorky v decentni reklamé Dove
Pro-age ukazuji, ze starsi lidé nemuseji propagovat jen vyrobky
typu prostiedkd pro spravné uchyceni zubni protézy.

Nejednoznacéné byla u nds pfijimana reklama na Antirezin/
Aktidrevin. Byla hodnocena na jedné strané jako velmi vtipna
a kreativni, ale na strané druhé — ze strany samotnych senior(i —
jako nevkusna. Jisté si vzpominate na pana Jardu, ktery natira
svUj plot a odolava vycitkdm své tchyné, ze natird $patnou bar-
vou. Nasledné ji oznami, Ze az bude plot natirat priste, tchyné
Uz mezi nami nebude.

Jako vylozené nepovedenou reklamu s dlichodci uvedu
dalsi billboard, tentokrat od firmy Marex. Fotka vrascité
starfenky a krasné polosvie¢ené mladice je doplnéna textem
,<Udélame z vasi staré novou" — renovace tonerovych kazet.

Reklama a znamé osobnosti,

celebrity, odbornici

Nékteré reklamy pouZivaji k propagaci svych vyrobkd nebo
sluzeb znamé osobnosti nebo odborniky. Na prvni pohled
mUze takovato reklama zaujmout, ale nékdy se stava, ze
se zméni v8eobecné vnimani autority (trestny ¢in nebo po-
dobné negativni skute¢nost), které mlze vrhnout negativni
svétlo i na vasi firmu.

V billboardové reklamé na energeticky napoj Kami-
kaze pouzili tvlrci fotografii spiciho ministra zahranici
Karla Schwarzenberga v parlamentu a dodali text ,Vydr-
zite déééle”. Namet si vSak nenechali odsouhlasit, a tak

| JAK' NA REKLAMU

CHARITA VYZADUJE

SMUTNE OBRAZKY
LLELTTETS . Pokud chcete détské predstavitele pouZit pro
:::”ﬂ: i charitu, musf byt reklamy drsnéjsi. Nebot v dnesni

dobg jsou lidé otrlejsi, nejlépe pomohou, ac je to
kruté, fotografie ¢i videa hladovéjicich déti. Takovéa
reklama hladovéjiciho ditéte na dné néakupniho
kosiku v supermarketu je skutecné dosti alarmujici.

se jednalo o reklamu klamavou. Celou naslednou verejnou
debatu okolo této reklamy presel politik jen mavnutim ruky.
A tim mozna celd kampar dostala néco jako zpétny punc
schvaleni.

Pozor na toporné ,,zastupce lidu*
V nékterych reklamdch vystupuji rlizni lidé réznych povoldni, ktefi
nad$ené hovoii o vaSem vyrobku nebo sluzbé. V hodné pripadech
tito lidé nemaji zkusenost s mluvenym projevem, a tak mize jejich
projev pusobit negativné. Plsobi totiz nepfirozené, jako by se vse
naucili zpaméti. Typickymi priklady jsou kampané na pfipravek Kos-
modisk nebo na rlizné zubni pasty ¢i ddmské hygienické viozky.
Jak vidite, existuje mnoho rliznych druh(i postav, které ve vasi
reklamé mohou vystupovat. Zalezi jen na vasem zvazeni, jaké
postavy jsou prave pro vas vyrobek nebo sluzbu vhodné a které
jej dokaZou nejlépe propagovat a priblizit vasgim potencialnim
zakaznikam.

MIROSLAYV OUPIC

V oblasti marketingu ptisobi od roku 1997. V poslednich letech se zabyva predevsim tvorbou kreativnich textd pro
marketing a podnikani. Publikuje v odbornych médiich, piSe beletristické knihy a scénare, prednasi kreativni psani pro

marketingové pracovniky. Vice informaci o autorovi naleznete na adrese navolnenoze.cz/prezentace/miroslav-oupic. X
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